PAPABOX

Colaborarea cu Papabox a fost succinta si targetatd. Clientul a dorit
realizarea unor obiective setate de el in prealabil. Pentru
realizarea acestora, Papabox a beneficiat de analiza tip Menu Engineering,
precum si de recomandarea de monitorizare a unor KPIs din rapoartele
financiare, precum Costul primar (%).
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rezultate analiza:

0 sciadere a costului cu materie prima de pand la 8% pentru anumite
produse, din ajustarea retetelor, fara impact negativ asupra calitatii
produsului si deci a perceptiei clientului.

Reducerea procentului de cost total al menivlui, urmdnd apoi si se realizeze
o monitorizare mai afentd a costului materiei prime.

Demararea unei campanii de incurajare a optiunii de pick-up printr-o targetare personalizatd,
reducind astfel costurile de delivery si timpul de livrare.

Setarea obiectivului de inlocuire a furnizorilor peniru anumite categorii de

produse in vederea reducerii semnificative aditionale a costurilor unor materii
prime, cu pana la 3%.
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rezultate analiza 2.0:

inlocvirea anumitor produse din oferte pentru o profitabilitate
mai ridicatd.

Sugerarea unor campanii de marketing targetate in jurul
produselor selectate si a unor evenimente cheie

Simuldrile au fost realizate cu aplicarea modificdrilor pentru acelasi volum
de vanzari stabilit ca esantion.
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